
 Инструкция 

Отчет: Анализ эффективности мест массовой выкладки 

Цель отчета: Эффективное использование дополнительных мест продаж с максимальной 
отдачей.  

1. Основное положение 
1. Массовая выкладка – это паллет на плитке, ротомат, подиум или КОШи. 
2. Массовая выкладка считается эффективной, если валовая прибыль (ВП) за месяц с одного 

места, выше арендной ставки за квадратный метр, умноженное на два. 
3. Отчет формируется на основании «Анализ продаж». Отчет выгружается самостоятельно из 

1С. 

 
1. Формирование отчета 

1.1. Открыть Excel документ «Эффективность ротоматов». Документ состоит из двух вкладок: 
«Отчет» и «Данные» 

1.2. Вкладка «Данные». В данную вкладку копируется отчет «Анализ продаж». Для этого 
необходимо: 

1.2.1. Открыть отчет анализ продаж (для МПР отчет – «Анализ продаж для калькулятора») 
1.2.2. Выделить всю таблицу. Для этого нажать на верхний левый угол таблицы . Скопировать 

выделенную таблицу. 
1.2.3. Открыть вкладку «Данные», встать курсором в клетку «А1» и, через нажатие правой 

кнопки мыши, вставить скопированную таблицу. 
1.3. Вкладка «Отчет». В данной вкладке размещена таблица, с помощью которой проводится 

анализ эффективности. Управляющий магазина вносит в таблицу артикул, который 
размещен на дополнительном месте продаж. 

 
Заполняется управляющим: 

1. Поле «ГМ/МПР» - указать наименование магазина 
2. Поле «Период дней» - указать количество дней продаж, за которые сформирован отчет 

«Анализ продаж». 
3. Поле «Арендная ставка» - указать стоимость аренды за квадратный метр. 
4. Столбец «Объект» - указать номера дополнительных мест продаж. Если это Ротомат, 

расположенный в отделе посуда, то назвать его «Ротомат Посуда 1»; если в отделе 
детских товаров, то назвать его «Ротомат Детство 12»; если это КОШи, то: КОШ1, КОШ2 
и так далее. КОШи считаются метрами.  

5. Столбец «Артикул» – внести все артикулы (коды) товаров, выставленных в 
дополнительных местах продаж. 

6. Столбец «Наименование» заполнять не требуется, он заполнится автоматически, после 
внесения всех данных на вкладке «Данные».  

ВАЖНО! Если вкладка «Данные» пуста, столбец «Наименование не заполнится». Если вы 
допустили ошибку в артикуле, столбец «Наименование» не заполнится. На автоматическое 
заполнение столбца «Наименование» может потребоваться некоторое время.  

7. Столбец «Комментарии» - управляющий обязательно вносит дату размещения товара 
в ячейки, а также заметки на свое усмотрение, например: Маты-пазлы, Газ и т.д. 

 
 
Заполняется автоматически: 



8. Столбец «Цена (роз)» - цена продажи в магазине, заполняется автоматически из вкладки 
«Данные». 

9. Столбец «Наценка (%)» - наценка на единицу товара, заполняется автоматически из 
вкладки «Данные». 

10. Столбец «Продажи (шт.) – количество проданного товара за указанный период, 
заполняется автоматически из вкладки «Данные». 

11. Столбец «ТО (руб.) – товарооборот в рублях за указанный период, заполняется 
автоматически из вкладки «Данные». 

12. Столбец «ВП (руб.) – Валовая прибыль в рублях, заполняется автоматически из вкладки 
«Данные». 

13. Столбец: «Расчётная ВП в мес.» - Валовая прибыль за месяц. Рассчитывается: 
Среднесуточная валовая прибыль, умноженная на 30 дней. 

 
Образец готовой таблицы: 

 
 

2. Анализ 
1. После группировки, в таблице будут выведены итоги продаж по каждому дополнительному 

месту продаж (объекту). 
2. Проводя анализ, управляющий должен обращать внимание на два основных параметра: 

2.1. Размер валовой прибыли с каждого доп. места продажи. Общая сумма валовой 
прибыли должна быть минимум в два раза больше арендной ставки за метр 
квадратный.  
ВП мес.(ротомат) > аренд. м2 х 2  
Цель: ВП мес.(ротомат) > аренд. м2 х 3 

2.2. Стоимость товара. Более дорогой товар влияет на увеличение средней стоимости 
одной штуки по магазину, что в свою очередь влияет на увеличение среднего чека.  

3. Рекомендуется добавить в ротомат (например, в надстройку) сопутствующий товар с более 
высокой стоимостью. Примеры: Если продажи товара с низкой ценой дают большой размер 
ВП, то для поднятия среднего чека:  

Основной товар Сопутствующий товар 

Вешалка для одежды пластиковая – 19 руб. Ролик для очистки одежды со сменными 
блоками – 69 руб. 

Набор губок для мытья посуды – 19 руб. Средство для мытья посуды AOS – 59 руб. 

 
3. Рекомендации при работе с отчетом 

1. Распечатайте планировку магазина и обозначьте на ней доп. места продаж (Ротомат 
посуда 1, Ротомат посуда 2, Ротомат детство 1) – это поможет вам не запутаться при 
анализе различных периодов. 

2. При внесении изменений в отчет (добавление или удаление позиций) сохраняйте копию с 
указанием даты в имени документа – это поможет вам сравнить эффективность доп. мест 
продаж в различные временные промежутки и различной наполняемостью. 

3. При необходимости добавить строку в столбце «Ротомат» (например, положили бОльшее 
количество товаров) – необходимо выделить всю строку, затем кликнуть правой кнопкой 



мыши и в контекстном меню выбрать «вставить»:

 

Чтобы заполнить новую строку формулами, необходимо выделить вышестоящую строку в 
диапазоне с 3-го по 9-ый столбец и «протянуть» формулу вниз на новую (добавленную) 
строку: 

 

4. Периодичность и итоги 
1. «Эффективность ротоматов» актуализируется ежедневно (сменили артикул в ротомате – 

сменили артикул в файле и добавили дату размещения). 
2. Отчет анализируется еженедельно в удобный для УМ/ЗУМ день. 

3. Итоговый отчет еженедельно УМ/ЗУМ отправляет на эл.почту control@mk66.ru, с 
обязательной копией письма на ce@mk66.ru и почту своего РУ. 
Тема письма: «Эффективность ротоматов + Название города + Период» 
Вложения в письмо: 
 - Файл с отчетом «Эффективность ротоматов + Название город + Период» 
 - Актуальная схема зонирования магазина с пронумерованными ротоматами. 

 - В теле письма необходимо перечислить мероприятия, которые были проведены в 
отношении массовой выкладки за прошедшую неделю (что поменяли и почему? или 
наоборот не поменяли, хотя ВП ниже плановой и зачем?)  

 
5. Заключение 
 

Каждый понедельник control фиксирует все отправленные отчеты магазинов за предыдущую 
неделю и результат «выполнено/не выполнено» публикует в чат «Управление магазинами». 


